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La PDM de PCV se mantiene estable.

to en marzo.

La industria Nielsen presenta leve crec

PDM PCV VS KOF
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COCA-COLA COMPANY

PEPSICO
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Q mﬁgg c.qa. Sup. Ind. se presenta como el canal con mayor caida por fres meses consecutivos.
Hiper.Cad desacelera su caida en la PDM

PDM PCV POR SEGMENTO - TOTAL REFRESCOS (PCV VS KOF)
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La PDM de PCV en CN (vs KOF) se mantiene en relacion estable.
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Q VEIE In: Eezlue;u c.a. El territorio con mayor disminucion es Oriente, quien cae por segundo mes consecutivo
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Cola Los empaques presentan variaciones minimas, a excepcion

de 1,25L quien presenta una caida -1pp
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Pepsi-Cola PCV CN vs Bbrands presenta oportunidad en todos los territorios, a excepciéon de
Venezuela c.a. A+0, siendo capitalizado principalmente por Glup.
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7up se mantiene estable a pesar de la caida en todos los territorios, a excepcion de
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Capital. Glup presenta leve repunte.
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PDM SABORES
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PCV Sabores no presenta mayor cambio en PDM, presenta oportunidades en Oriente

(-2,6pp) y C+CO (-0,5pp)
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PCV vs BBRands en sabores presenta oportunidades en todos los territorios, a excepcion de Capital.
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