PDM REFRESCOS FEBRERO’23




La industria Nielsen presenta una disminucion importante en Febrero.
La PDM de PCV se recuperaq, luego de estar en su punto mas bajo.
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Q mﬁgg c.q. Avutoservicios se mantiene como el canal con mayor caida por cinco meses
consecutivos.

PDM PCV POR SEGMENTO - TOTAL REFRESCOS (PCV VS KOF)
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Q e La PDM de PCV en CN (vs KOF) se recupera levemente, luego de caer dos meses
) consecutivos, gracias a la recuperacion en 3 de 4 territorios.
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Cola Los empaques presentan variaciones minimas, a excepcion de 2L
quien presenta una caida importante de -1,9pp
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PCV CN vs Bbrands presenta oportunidad en Capital y Oriente, siendo capitalizado
principalmente por Glup. PCV presenta un crecimiento importante en AO.
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Q Venezuela c.a.

7up se mantiene estable a pesar de la caida en Oriente y
Capital, que se compensa con el crecimiento en Centro y CO.
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7uUp Coke =——Glup Ajeven e Otros

Glup muestra retroceso.
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PDM SABORES
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Pepsi-Cola
Venezuela c.a.

PCV Sabores sufre una caida importante en PDM, con oportunidades en todos los territorios,

con mayor relevancia en Oriente (+5.3pp)

Sabores PCV VS KOF
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PCV vs BBRands en sabores presenta oportunidad principalmente en Oriente, siendo capitalizado por Coke.

Venez c.a. o e . 7 .
En el resto de los Territorios cae en menor proporcion y Glup gana espacio.
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