PDM REFRESCOS ENERO’23




to en Enero, no comparable con el visto los anos

anteriores. La PDM de PCV presenta caida por segundo mes consecutivo

no crecimien

La industria Nielsen presenta un peque

la c.a.
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PDM PCV VS§ KOF

INDUSTRIA REFRESCOS
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Q mﬁgg c.q. Avutoservicios es el canal con mayor caida este mes a niveles no vistos en el Gltimo aiio,
seguido de licorerias.

PDM PCV POR SEGMENTO - TOTAL REFRESCOS (PCV VS KOF)
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Q Venez c.a.

La PDM de PCV en CN (vs KOF) cae por segundo mes consecutivo,
principalmente por Autoservicios y territorio A+O

PDM CN PCV vs COKE (POR TERRITORIO)
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Los empaques presentan variaciones minimas en el mes de Enero, a
excepcion de 2.5L quien recupera +0.8pp
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Pepsi-Cola PCV CN vs Bbrands presenta oportunidad en A+O, siendo capitalizado
Venezuela c.a. principalmente por Coke. Las marcas A crecen en CCO con el retroceso de Glup.
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PDM LIMA - LIMON
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Pepsi-Cola 7up se mantiene estable a pesar de la caida en AO, que se compensa con el
Venezuela c.a. crecimiento en Capital y Oriente. Glup muestra retroceso.

LL PCV VS KOF

PDM LL PCV POR TERRITORIO PCV vs COKE
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PDM SABORES

/ EMPRES_AS POLAR /



Q Pepsi-Cola PCV Sabores cae ligeramente en PDM, producto de oportunidades en A+O (-3.4) y se
Venezvuela c.a. recupera en C+CO (+2.1pp)

PDM SAB PCV POR TERRITORIO vs COKE
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PCV vs BBRands en sabores presenta oportunidad principalmente en A+O, siendo capitalizado por Coke.

:-u-. ° ° 4 e y 4
En el resto de los Territorios presenta recuperacion por cidas de Glup y Postobon.
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